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RESUMEN

Como consecuencia de los comportamientos y practicas insostenibles en el
medio rural en la actualidad surge la necesidad de buscar estrategias que aporten a la
contribucion de un desarrollo rural mas sostenible. EI Comercio Justo se convierte en
una opcion viable para alcanzar dicho objetivo ya que persigue el desarrollo de los
pueblos, genera condiciones laborales y salarios adecuados para los pequefios
productores de zonas rurales y busca luchar contra la pobreza. El presente trabajo
investigativo tiene como objetivo dar a conocer la contribucién del comercio justo de
pequefias producciones agroalimentarias (cacao, café y sus derivados) al desarrollo
rural sostenible en Ecuador. Mediante la recopilacion de fuente secundaria y a través
de la utilizacién de fuente primaria. Para ello se define un modelo multicriterio, basado
en la metodologia del Proceso Analitico en Red (ANP), para analizar la importancia
gue atribuyen diferentes grupos de interés del Comercio Justo en Ecuador a una serie
de factores y subfactores de sostenibilidad. Teniendo como resultado que el factor que
mas aporta al desarrollo sostenible a partir de practicas de Comercio Justo en
pequefias producciones agroalimentarias, es el factor social destacando como
subfactores a la equidad y a la gobernanza territorial. Asi mismo los resultados de la
investigacion demuestran que el factor que menor aporte a partir de Comercio Justo es
la biodiversidad.

ABSTRACT

As a result of the current unsustainable behaviour and practices in rural areas,
there is a need to seek strategies that contribute to more sustainable rural
development. Fair Trade becomes a viable option for achieving this objective as it
pursues the development of peoples, generates working conditions and adequate
wages for small farmers in rural areas and seeks to combat poverty. The aim of this
research is to raise awareness of the contribution of fair trade in small agri-food
production (cocoa, coffee and its derivatives) to sustainable rural development in

Ecuador. Through the collection of secondary source and through the use of primary



source. To this end, a multi-criteria model is defined, based on the methodology of the
Analytical Network Process (ANP), to analyze the importance attributed by different
stakeholders of Fair Trade in Ecuador to a number of factors and sub-factors of
sustainability. With the result that the most important factor contributing to sustainable
development from Fair Trade practices in small agri-food production, is the social factor
highlighting as sub-factors equity and territorial governance. Likewise, the results of the
research show that the least contributing factor from Fair Trade is biodiversity.

keywords : Fair Trade, small agri-food production, sustainable rural development.
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CAPITULO I: CONTEXTUALIZACION DE LA INVESTIGACION

1.1. Introduccidén y Antecedentes

En la actualidad a nivel mundial, surge la necesidad de buscar alternativas que
promuevan un desarrollo sostenible en el medio rural, dado que generalmente en
estas zonas se asocia la existencia de graves problemas econdémicos, sociales y

ambientales que afectan directamente a su poblacion.

Particularmente en las zonas rurales de América latina los derechos
socioecondmicos mas basicos como: la educacion, la atencion médica, el trabajo
regulado y justamente remunerado, la provision de servicios sanitarios, son derechos
vulnerados. Ademas se vulneran también los derechos democraticos, y es en este
medio donde cada vez son mas fuertes la discriminaciones hacia las mujeres, donde
se impiden la participacion y se quebranta el derecho a la toma de decisiones de la
poblacion (Vilches, Gil Pérez, & Toscano, 2014). Estas condiciones en las zonas
rulares impulsan a migraciones masivas, generan desigualdad, pobreza y mas

problemas.

A lo largo de la historia, el Ecuador se ha sustentado econémicamente de la
producciéon primaria, y se ha caracterizado por ser un pais exportador de productos
tradicionales y de materias primas de gran calidad. Los protagonistas de dicha
produccién son los pequefios productores de las zonas rurales. Sin embargo, debido a
las practicas de comercio convencional, los pequefios productores y agricultores son a

menudo atrapados en un circulo vicioso de pobreza, y desigualdad.

Cabe mencionar que el sector cacaotero y cafetalero en Ecuador sufre
frecuentemente problemas con la baja productividad y las largas cadenas de
comercializacién, que solo benefician a unos pocos y terminan siempre afectando
negativamente al pequefio productor. Esto provoca la generacion de nuevos y graves
problemas que no permiten el desarrollo de los productores, sus familias y por ende

retrasan el desarrollo de la zona rural en la que se desenvuelven.

Sin embargo, ante tal panorama, en la actualidad existen diversas formas para
tratar de solucionar dichos problemas y contribuir a un desarrollo sostenible de las
zonas rurales, tomando en cuenta a los actuales Obijetivos de Desarrollo Sostenible
ODS,los cuales consideran claramente a la produccion, el comercio y el consumo
sostenibles como piezas fundamentales para alcanzar un desarrollo (CLAC & CEPAL,
2017).

10



CAPITULO I: CONTEXTUALIZACION DE LA INVESTIGACION

Por ello se considera al Comercio Justo como una opcion viable que puede
hacer frente a los actuales patrones insostenibles de produccion y de consumo dado
gue esta forma alternativa de comercializar defiende y pone en practica estandares y
principios de produccibn y comercio en base al respeto, la cooperacion, la
sostenibilidad ambiental y la solidaridad, teniendo como eje central la proteccion de los
derechos de los grupos productores para generar redesde comercio internacional
equitativas (Comet & Carraca, 2017) y volviéndose asi una forma efectiva para

hacer del modelo de desarrollo mundial algo sostenible y equitativo.

En este sentido a través de la presente investigacion se pretende reflejar la
contribuciéon del comercio justo de pequefias producciones agroalimentarias (cacao,

café y sus derivados) al desarrollo rural sostenible en Ecuador

1.2. Problematica existente

En la actualidad el comercio internacional es liderado por multinacionales, que
han copado todo el mercado con su variedad de productos, y estrategias de marketing.
La consolidacion y concentracion del poder ha sido identificada en diferentes industrias
agroalimentarias en los Ultimos 20 afios, tanto en el suministro de insumos como en la

comercializaciéon de alimentos (IPES-Food, 2017)

Esto afecta directamente a los pequefios productores pertenecientes a paises
en vias de desarrollo, donde sin precedentes se expropia los recursos naturales, se
expulsa a comunidades rurales y se genera contaminacion. Es por tal motivo que la
poblacion rural se ve obligada a entrar en este tipo de cadenas, en las cuales no se
toman en cuenta las condiciones laborales ni las condiciones en las que fueron

elaborados los productos (Saltos & Vera, 2015).

Generalmente en América Latina, los productores y trabajadores de las zonas
rurales han sido econdémicamente desfavorecidos o marginados por el sistema de
comercio convencional, y la situacién de pobreza se ve reflejada en muchas familias
de zonas rurales productoras. Como consecuencia de ello particularmente en el caso
de Ecuador los pequefios productores y agricultores de las zonas rurales son a
menudo atrapados en un circulo vicioso de pobreza, y desigualdad. Los cuales se
enfrentan a varios retos para mantener sus medios de vida e ingresos (RIMISP,
2017). Estas son algunas razones que no permiten que las condiciones de vida de
sus familias mejoren y esto provoca una obstruccion al desarrollo de sus

comunidades.

11
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1.3. Objetivos
1.3.1. Objetivo general

Analizar la contribucion del comercio justo de pequefias producciones
agroalimentarias (cacao, café y sus derivados) al desarrollo rural sostenible en

Ecuador.

1.3.2. Objetivos especificos

Establecer las principales dimensiones que deben considerarse en un
analisis de desarrollo rural sostenible, y las principales caracteristicas del
comercio justo.

Describir las acciones e iniciativas que se han disefiado en Ecuador
para fomentar el comercio justo y contribuir al desarrollo rural sostenible.

Identificar los factores que aporta el comercio justo de productos
agroalimentarios, al desarrollo rural sostenible.

Determinar cuales de estos factores contribuye en mayor medida al

desarrollo rural sostenible en Ecuador.

1.4. Proceso metodolégico

Con el fin de alcanzar los objetivos planteados previamente, se identifican dos
fases principales en el trascurso de la investigacion, las mismas que se describen
brevemente en los siguientes parrafos y son representadas graficamente en la

ilustracionl.1.
Fase I: Recoleccidn de informacion secundaria

La primera fase de recoleccion de informacién secundaria, trata de la revisién
de la bibliografia existente, donde las principales fuentes de informacién fueron;
revistas cientificas, diversos textos, datos tomados de fuentes estadisticas oficiales, de
paginas web oficiales y de sitios de internet. Esta fase permitié tener aproximaciones

tedricas y conceptuales sobre los temas tratados en el transcurso de la investigaciéon
Fase II: Recoleccién de informacion primaria

A través de esta segunda fase se ha obtenido informacién primaria mediante la
elaboracion de un cuestionario y su aplicacion a informantes cualificados y expertos en

temas de desarrollo y comercio justo. En esta fase se utilizé la metodologia ANP

12
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|
(Analytic Network Process) técnica de analisis multicriterio que permitié identificar la
contribucién del comercio justo al desarrollo sostenible a través de la priorizacién de
factores y subfactores. Dicha informacion en contraste con la informacion secundaria
ha permitido llevar a cabo la aplicacion empirica, de esta investigacion. Cabe
mencionar que la informacion relativa sobre la aplicacion de la metodologia ANP en el

caso de estudio se amplia en el capitulo 3.

llustracién 1.1 Esquema proceso metodolégico

Recoleccion y analisis Revistas cientificas, diversos
— de informacién — textos, sitios de internet, y
secundaria paginas web oficiales.

_|Seleccion de expertos a

Proceso metodologico | ecuestar

general

Elaboracion del
cuestionario

Obtencion de
informacién primaria

| Aplicacion de la
encuesta

Metodologia ANP para
la priorizacién factores y
subfactores

|

Fuente: Elaboracion propia

1.5. Estructura del documento

El presente documento esta estructurado en seis capitulos que se detallan a

continuacion:

Capitulo 1. Titulado contextualizacién de la investigacion, este capitulo
comprende de una introduccién con sus respectivos antecedentes, la descripcién de la
problematica existente sobre el tema abordado, objetivos y una breve exposicion de la

metodologia desarrollada en la investigacion en cuestion.

« Capitulo 2. Titulado “Fundamentacion teérica y contexto del territorio”, en este
capitulo se desarrollan los conceptos tanto de comercio justo, desarrollo rural, y
desarrollo sostenible, conceptos que son empleados en la investigacion. A su vez se
describe un marco legal y referencial sobre la situacion actual del comercio justo a

nivel mundial y en Ecuador.

13
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e Capitulo 3 Titulado “Marco referencial legal y territorial de Ecuador, este
capitulo comprende la descripcion del respaldo legal e institucional que tiene el
comercio justo en Ecuador, asi como las acciones e iniciativas que se han disefiado,

para fomentar el comercio justo y contribuir al desarrollo rural sostenible

e Capitulo 4. Titulado “Metodologia de la metodologia empirica”, en este
capitulo se encuentra contenida una descripcion de las principales etapas de estudio
que componen el ANP, asi como el desarrollo de la aplicaciéon de esta técnica de

analisis multicriterio en el caso de estudio.

 Capitulo 5. Titulado “Resultados y discusion”, como su propio nombre indica
en este apartado se desarrolla la presentacion y andlisis de los principales resultados
de la investigacion, derivados de la aplicacion de la metodologia de analisis

multicriterio ANP.

» Capitulo 6. Titulado “Conclusiones”, en este capitulo se exponen las
principales conclusiones obtenidas, derivadas de: los objetivos, resultados y la
metodologia aplicada, a su vez se mencionan las aportaciones, limitaciones y las

posibles lineas de investigacion.
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CAPITULO II: APROXIMACION AL CONCEPTO DE COMERCIO
JUSTO Y DESARROLLO RURAL SOSTENIBLE

21. MARCO CONCEPTUAL

2.1.1. Definiciéon del Comercio Justo

Actualmente existen diferentes definiciones del Comercio Justo desde diversas
organizaciones a nivel mundial sin embargo, todas las definiciones comparten la visién
de La Organizacién Mundial del Comercio Justo, la misma que define al Comercio
Justo como:

“Una asociacion comercial, que promueve un comercio que se fundamenta en el
didlogo, la transparencia y el respeto, que busca mayor equidad en el comercio
internacional, y contribuye al desarrollo sostenible. Por lo tanto ofrece mejores
condiciones comerciales y garantiza los derechos de los productores y trabajadores

marginados, especialmente en el Sur” (World Fair Trade Organization, WFTO-LA,

2016).

Por otra parte, se define al Comercio Justo como aquel sistema alternativo de
intercambio comercial que busca disminuir el numero de intermediarios entre los
productores y consumidores, asimismo prioriza el derecho de los productores de poder
tener una vida digna, asi como desarrollar practicas socialmente responsables
(Pineda, Diaz Viquez, & Pérez, 2014).

La FAO por su parte menciona que el Comercio Justo es una alianza
comercial, que tiene en consideracion un precio garantizado para el producto que va a
exportacion, adicionando una “prima”, es decir dinero que cada organizacién deberan
invertir en la mejora de las condiciones de vida, tanto de productores como de la
comunidad. Por consiguiente, en el caso de las plantaciones el objetivo primordial sera

mejorar las condiciones de trabajo de los productores (FAO, 2002).

2.1.2. Actores de la cadena de produccioén, comercializaciéon y consumo

en el Comercio Justo

Basicamente la cadena de produccion, comercializacibn y consumo del
comercio justo esta conformada por los siguientes integrantes (Marcillo, 2018) :
e Asociaciones de pequefios productores.

e Importadoras de comercio justo

16
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e Organizaciones comercializadoras de comercio justo que realizan las
actividades de compra y venta aplicando los principios de comercio justo.

e Consumidores responsables que adquieren cada vez mas estos producto

e Otras organizaciones de apoyo y soporte a la cadena

e Organizaciones de financiamiento y prefinanciacién a las actividades de los
productores.

e Organizaciones de cooperacion internacional y Organizaciones No
Gubernamentales de apoyo.

e |nstituciones publicas que acompafian y asesoran a las organizaciones

productoras.

2.1.3. Prima del comercio Justo

El Organismo de certificacion global de Fairtrade en el afio 2003, define a la
prima Fairtrade como aquella cantidad pagada a los productores adicionalmente del
pago de sus productos. El importe de la Prima Fairtrade se limita a la inversion en el
negocio de los productores, sus medios de vida, y en la comunidad, (esto en el caso
de una organizaciéon de pequefios productores o produccién por contrato), mientras
gue en situaciones de mano de obra contratada la prima va destinada al desarrollo
socioecondmico de los trabajadores y su comunidad. El uso especifico de este

beneficio es decidido democraticamente por los productores (FLOCERT, 2003).

Sin embargo en la actualidad se define a la Prima Fairtrade, como una suma
extra de dinero ademas del precio de venta, que las organizaciones de productores
reciben con cada venta realizada en condiciones Fairtrade. Los productores y los
trabajadores deciden democraticamente cdmo invertir estos fondos en proyectos de su
eleccion (Soto, 2017)

2.1.4. Principios y Objetivos del Comercio Justo

La (World Fair Trade Organization, WFTO-LA, 2016) establece 10
principios que deben ser cumplidos por las organizaciones que pertenecen al

Comercio Justo. Estos son:
1. Oportunidades para productores en desventaja econémica

El Comercio Justo debe dar acceso a pequefios productores marginados o
excluidos, para que la organizacion a través de un plan de accion les permita abrir

paso a la auto-suficiencia econdmica y reducir asi sus niveles de pobreza.
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2. Transparencia y responsabilidad

Tanto su gestibn como en las relaciones comerciales la organizacion debe ser
transparente, buscar la manera apropiada para involucrar a todos los miembros en el
proceso de toma de decisiones, respetar la sensibilidad y confidencialidad de la
organizacion, asi como generar una buena comunicacion en todos los niveles de la

cadena de suministro.
3. Practicas comerciales justas, sostenibles y equitativas

La transaccién comercial justa debe considerar los costes directos e indirectos
de produccion que tiene el productor, asi como la proteccion de los recursos naturales
y necesidades de inversion futuras. Se establece como criterio, en relacion a la
sostenibilidad y la equidad de las relaciones comerciales, deben establecerse
compromisos de compra-venta a largo plazo, que facilite la cooperacién entre ambas
partes a través de la informacion y planificacion. EI Comercio Justo reconoce,
promueve y protege la identidad cultural y las habilidades tradicionales de los
pequefios productores como se reflejan en sus disefios artesanales, productos

alimenticios y otros servicios relacionados.
4. Pago de un precio justo

Un precio acordado mutuamente por todos los involucrados, a través del
didlogo y la participacion. El pago justo significa la provision de una remuneracion
socialmente aceptable (en el contexto local), considerado justo por los mismos
productores y que tiene en cuenta el principio de pago igual por trabajo igual tanto
para mujeres como para los hombres. Las organizaciones importadoras y de
marketing de Comercio Justo apoyan la capacitacién requerida por los productores,

para que los mismos sean capaces de poner un precio justo a sus productos.
5. No al trabajo infantil y al trabajo forzoso

Las Organizaciones que compran productos de Comercio Justo de los grupos
de productores, se aseguran que no se utilice el trabajo forzoso en la produccién y que
el productor cumpla las leyes nacionales / locales sobre el no empleo de nifios y nifias.
A su vez debe asegurar que no haya trabajo forzoso en el lugar de trabajo y/o con sus

miembros o trabajadores en casa.

6. Igualdad de género y libertad de asociacién.
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Las organizaciones de Comercio Justo no discriminan por ningn motivo, ni por
razones de raza, nacionalidad, clase social, discapacidad, género, orientacion sexual
etc... dado que cuenta con una politica clara y un plan que promueve la igualdad de
género, garantizando que todos tengan la capacidad de acceder a los recursos que
necesitan para ser productivos. A su vez se respeta el derecho de todos los

empleados de formar y unirse a sindicatos de su eleccién y negociar colectivamente.

7. Garantizar buenas condiciones de trabajo

Las organizaciones de Comercio Justo se han de informar sobre las
condiciones de salud y seguridad de los grupos productores que les venden los
productos. Ademadas, se preocuparan de tener un ambiente de trabajo seguro y
sano para sus empleados y/o miembros. Es importante reconocer que se cumpla con
las leyes nacionales y regionales y los convenios de la Organizaciéon Internacional del
Trabajo — OIT, sobre salud y seguridad. El horario y las condiciones de trabajo para los
empleados y/o miembros cumple con las condiciones establecidas por las leyes
nacionales y regionales y los convenios de la OIT. En definitiva, buscan, en forma
permanente, crear conciencia y mejorar las practicas de salud y seguridad de los

grupos productores.

8. Desarrollo de capacidades

Las relaciones de Comercio Justo deben ayudar a las organizaciones
productoras a entender mejor las condiciones y tendencias del mercado y a desarrollar
conocimientos, habilidades y recursos para poder ejercer mas control e influencia

sobre estos procesos.
9. Promocion del Comercio Justo

El comercio justo debe fomentar la conexion entre la produccién y el consumo
e informar la necesidad de justicia social y de las oportunidades de cambio. La
organizacion da a conocer los principios del Comercio Justo a su vez proporciona a
sus clientes informacién sobre si misma, los productos que comercializa, y las

organizaciones productoras o miembros que hacen o cosechan los productos.

10.Respeto por el Medio Ambiente

Las organizaciones productoras pertenecientes al Comercio Justo maximizan el

uso de las materias primas que vienen de origenes sustentables, comprando de
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productores locales siempre que sea posible. Buscan minimizar el impacto de sus
desechos al medio ambiente, mediante el minimo uso de pesticidas o el uso de
pesticidas organicos en sus meétodos de produccion, con ello minimizan su impacto

ambiental.

De igual forma los compradores e importadores de productos de Comercio
Justo dan prioridad a los productos hechos con materias primas procedentes de
fuentes sustentables, y que tienen el menor impacto al medio ambiente. Todas las
organizaciones usan, en la medida de lo posible, materiales reciclados/reciclables o de
facil descomposiciébn para sus embalajes, y envian los productos por mar
preferiblemente (World Fair Trade Organization, WFTO-LA, 2016).

Por otro lado cabe mencionar que, los productores para forma parte del
comercio justo deben cumplir con los siguientes principios : Tener una participacion
democratica efectiva de campesinos e indigenas; precios de garantia; responsabilidad
social y ecoldgica; pago oportuno; pre financiamiento; relaciones de intercambio
comercial duraderas; certificacion independiente; oponerse a la explotacion laboral

infantil; promover la equidad de género (Pineda, Diaz Viquez, & Pérez, 2014).

De esta manera el Comercio Justo no es caridad, sino un compromiso para el
cambio y desarrollo a través del comercio. Estos principios basicos se han establecido
sobre la idea de que la explotaciéon laboral y ambiental es un sintoma de pobreza y
desigualdad (Cuéllar & Reintjes, 2009). EI Comercio Justo denuncia los origenes
de la pobreza y desigualdad, desplegando un sistema comercial alternativo al
convencional en el que el centro de la actividad econémica sean los derechos de los

pueblos y del medioambiente.
2.1.5. Desarrollo Rural

Segun la (OEI) organizacién de los estados Iberoamericanos el desarrollo rural
busca dar respuesta a tres necesidades basicas con el fin de hacer posible un futuro
sostenible (Vilches, Gil Pérez, & Toscano, 2014):

e Mejorar la formacioén y el bienestar de los miles de millones de personas
que viven en este medio (cerca de la mitad de la poblacion mundial)
e erradicar la pobreza extrema y evitar su migracién hacia la marginacion

de las mega ciudades
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e Lograr una produccion agricola sostenible para asegurar que todos
tengan acceso a los alimentos que necesitan

e Proteger y conservar la capacidad de la base de recursos naturales
para seguir proporcionando servicios de produccion, ambientales y

culturales.

En relacion al concepto anterior es importante mencionar también, un concepto
sobre el enfoque territorial del desarrollo rural, asi pues haciendo énfasis a la
definicion de Alexander Schejtman y Julio Berdegué, los cuales definen al DTR
(desarrollo territorial rural) como “un proceso de transformacion productiva e
institucional de un espacio rural determinado, cuyo fin es reducir la pobreza rural”
(Schejtman & Berdegué, 2004).

2.1.6. Desarrollo Sostenible

El origen del concepto de desarrollo sostenible esta asociado a la preocupacion
creciente existente en la comunidad internacional en las ultimas décadas del siglo XX
al considerar el vinculo existente entre el desarrollo econémico y social y sus efectos

inmediatos sobre el medio natural.

Segun la Organizacion de la Naciones Unidas (ONU) basada en el Informe
titulado «Nuestro futuro comun» de 1987, de la Comision Mundial sobre el Medio
Ambiente y el Desarrollo, define al desarrollo sostenible como: «la satisfaccion de las
necesidades de la generacion presente sin comprometer la capacidad de las
generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades» (Asamblea General

de las Naciones Unidas, 2017).

Esta definiciébn de desarrollo sostenible ha emergido como el principio rector
para el desarrollo mundial a largo plazo. Consta de tres pilares, el desarrollo sostenible
trata de lograr, de manera equilibrada, el desarrollo econémico, el desarrollo social y la

proteccién del medio ambiente.

Por otro lado, (Mendez, 2012) indica que tanto sostenibilidad como
sustentabilidad no presentan mayor diferenciacion con respecto a su aplicacion al
desarrollo, sino que su diferencia corresponde a su ubicacién geografica (lugar donde
se utilice la expresion) o léxico, pero no madifica su objetivo principal: “satisfacer las
necesidades de la generacion presente sin comprometer la satisfaccion de las

necesidades de las generaciones futuras”.
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2.1.7. Objetivos de desarrollo sostenible

En septiembre de 2015 los Jefes de Estado y de Gobierno del mundo
acordaron fijar el camino hacia el desarrollo sostenible a través de la adopcion de la
Agenda 2030 para desarrollo Sostenible. Este programa incluye 17 objetivos de
desarrollo sostenible o ODS, que establece objetivos cuantitativos a través de lo

social, y las dimensiones ambientales y econémicas (United Nations, 2015).

La (CEPAL, 2015) menciona que los ODS, son un nuevo conjunto de objetivos
gue pretenden acabar con la pobreza, luchar contra la desigualdad y la injusticia,
proteger el medio ambiente y combatir el cambio climatico. Son consecuencia de los

Objetivos de Desarrollo del Milenio de la ONU. Estos son:

e Obijetivo 1: Acabar con la pobreza en todas sus formas en todas partes

e Objetivo 2: acabar con el hambre, lograr alimentos seguridad y la
mejora de la nutricion y promover la agricultura sostenible

e Objetivo 3: Garantizar una vida saludable y promover el bienestar para
todos en todas las edades

e Objetivo 4: Garantizar una educacion de calidad y equitativa y
promover las oportunidades de aprendizaje permanente para todos

e Objetivo 5: Lograr la igualdad de género y la autonomia de todas las
mujeres y nifias

¢ Objetivo 6: Acceso universal al agua potable segura y asequible para
todos.

e Objetivo 7: Garantizar el acceso a una energia asequible, fiable,
sostenible y moderna para todos

e Objetivo 8: Promover el crecimiento sostenido, inclusivo y sostenible
econdmica, el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todos

e Objetivo 9: Construir infraestructura flexible, promover la
industrializacién inclusivo y sostenible y fomentar la innovacion Meta 10:
Reducir la desigualdad dentro y entre paises

e Objetivo 11: Convertir las ciudades y asentamientos humanos
inclusiva, segura, resistente y sostenible

e Objetivo 12: Garantizar al consumo y produccién sostenibles

e Objetivo 13: Tomar medidas urgentes para combatir el cambio

climatico y sus impactos

22



CAPITULO II: APROXIMACION AL CONCEPTO DE COMERCIO JUSTO Y DESARROLLO RURAL...

e Objetivo 14: Conservar y utilizar de manera sostenible los océanos, los
mares y los recursos marinos para el desarrollo sostenible

e Objetivo 15: Proteger, restaurar y promover el uso sostenible de los
ecosistemas terrestres, la gestion sustentable de los bosques, la lucha
contra la desertificaciéon, y detener y revertir la degradacion de la tierra 'y
detener la pérdida de biodiversidad

e Objetivo 16: Promover sociedades pacificas e inclusivas para el
desarrollo sostenible, facilitar el acceso a la justicia para todos y
construir instituciones eficaces, responsables e inclusivas en todos los
niveles

¢ Obijetivo 17: Fortalecer los medios de ejecucion y revitalizar la alianza

mundial para el desarrollo sostenible.

Por su parte la Organizacién de la Naciones Unidas menciona que, en la
actualidad el desarrollo sostenible y sus componentes van mas alla de abordar la
desigualdad, los nuevos desafios y cuestiones estructurales como el cambio climético,
el crecimiento econdmico sostenible, la capacidad productiva, la paz y la seguridad, y
unas instituciones eficaces, responsables e inclusivas a todos los niveles; si no que a
su vez adoptan un enfoque dinamico para lograr la igualdad de género; reflejan de
forma equilibrada las dimensiones econdmica, social y ambiental del desarrollo (ONU,
2015).

En definitiva, muchas de las interpretaciones de desarrollo sostenible coinciden
en que, para llegar a ello, las politicas y acciones para lograr crecimiento econémico
deberan respetar el medio ambiente y, ademas, ser socialmente equitativas para
alcanzar el crecimiento econémico. ElI Consejo Europeo de Gotemburgo de 2001
recalco que "la voluntad de la Unién Europea a favor de un desarrollo sostenible,
cuyas tres dimensiones, la econdémica, la social y la medioambiental, son
indisociables". De acuerdo con la teoria de las tres dimensiones el concepto de
sostenibilidad puede ser graficamente representado mediante un triangulo equilatero,
como se puede observar en la ilustracion 2.2, cuya area central representa la zona de

equilibrio para el desarrollo sostenible (Artaraz, 2002).

Cabe mencionar que los Objetivos de Desarrollo Sostenible se fundamentan en
un enfoque holistico que busca la integracion de las tres dimensiones del desarrollo
economico, social y ambiental- y a su vez la participacion de todos los actores —
publicos, privados y de la sociedad civil, considerando los niveles mico, meso y macro
(RIMISP, 2017)
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llustracion 2.2 Las tres dimensiones del concepto de sostenibilidad.

Zona de equilibrio
de las tres
dimensiones

Dimensiéon Ambiental

Dimension Social Dimension Econémica

Fuente: Elaboracion propia

Dimension social:

En esta dimension esta el concepto de equidad. Existen tres tipos de equidad.
El primer tipo es la equidad intergeneracional. El segundo tipo es la equidad que
implica el incluir a los grupos hasta ahora mas desfavorecidos (por ejemplo, mujeres y
discapacitados) en la toma de decisiones que afecten a lo ecoldgico, a lo social y a lo
econdémico. El tercer tipo es la equidad entre paises. Esta dimension implica un
desarrollo del territorio con igualdad de oportunidades para todos sus habitantes y con

instituciones y agentes territoriales responsables.
Dimensién Econémica:

Basicamente se refiere al impulso del crecimiento a través de la generacion de

una mayor renta per capita y la mejora de la calidad de vida.
Dimensién Ambiental:

Dimension que pretende garantizar una gestion responsable y sostenible de los
recursos naturales a su vez implica el uso racional y conservacion de los recursos y
los sistemas naturales, con plena conciencia en la toma decisiones sobre el desarrollo
del territorio que afectan no solo al desarrollo local sino también a nivel global.
(Fernandez, 2011).
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CAPITULO Ill: MARCO REFERENCIAL LEGAL Y TERRITORIAL
EN ECUADOR

3.1 MARCO REFERENCIAL LEGAL- ECUADOR

Son pocos los gobiernos en el mundo que han elaborado politicas publicas
para el fomento del Comercio Justo. No obstante, en Ecuador se establecen politicas
gue puedan ayudar a gue mas productores ingresen en sistemas y mercados

pertenecientes a esta forma alternativa de comercializar.

Por ello, la Constitucion de la Republica del Ecuador, asi como en el Plan
Nacional del Buen Vivir 2013-2017 posicionan el tema del Comercio Justo en
importantes articulados. A parte se establece un conjunto de politicas publicas

relacionadas con el Comercio Justo en 6 de sus 12 Objetivos Nacionales.

En efecto, la constitucion de la republica del Ecuador establece al estado como
planificador del desarrollo del pais. En el régimen de desarrollo, fomenta como
prioridad la construccién de un sistema econdmico justo y solidario “construir un
sistema econdmico justo, democratico, productivo, solidario y sostenible basado en la
distribucion igualitaria de los beneficios del desarrollo, de los medios de produccion y
en la generaciéon de trabajo digno y estable” (Art.276, 2, Constituciéon de la
Republica del Ecuador, 2008).

En cuanto a los principios de las relaciones internacionales, la constitucién
ecuatoriana manifiesta que la comunidad internacional debe responder a los intereses
del pueblo ecuatoriano, por lo tanto se promueve un nuevo sistema de comercio que
se sustente en la justicia “Fomenta un nuevo sistema de comercio e inversion entre los
Estados que se sustente en la justicia, la solidaridad, la complementariedad”, y “el
establecimiento de un sistema financiero internacional, justo, transparente y equitativo”
(Art. 416, 12 Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008).

A su vez, en Ecuador existen leyes secundarias que estan direccionadas y

relacionadas con el comercio justo, entre ellas estan:

e LaLey Orgéanica de Economia Popular y Solidaria (LOEPS)

e El Cbdigo Organico de la Produccién, Comercio e Inversiones, expedido
en noviembre de 2010.

e ElI Cobdigo Organico de Organizacién Territorial, Autonomias vy

Descentralizaciéon (COOTAD), aprobado en agosto de 2010.
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|
Por su parte se hace énfasis a la Ley Organica de Economia Popular y
Solidaria, en Ecuador ya que esta es una de las leyes que ampara a los
emprendimientos del comercio justo como formas de organizacion, y lo hace a través
de su Art.1 “la economia popular y solidaria es entendida como el conjunto de formas y
practicas econémicas individuales o colectivas que privilegian al ser humano, como
sujeto y fin de su actividad, orientada al buen vivir, en armonia con la naturaleza, y por

sobre el lucro y la acumulacién de capital” (LOEPS, 2011).

Ademas, el Art.4 de dicha ley se reconocen los valores que deben cumplir las
formas de organizacion de la economia popular y solidaria, considerando asi a “el
comercio justo y consumo ético y responsable” como unos de sus principales
principios (LOEPS, 2011).

Esta ley es supervisada por la Superintendencia de Economia popular y
solidaria (SEPS), en concordancia con la constitucion las mismas que manifiesta que,
la LOEPS tiene por objeto (SEPS, 2019):

¢ |dentificar a las organizaciones de la economia popular y solidaria como
el motor del desarrollo del pais;

e Prevalecer los principios de la cooperacién, democracia, reciprocidad y
solidaridad;

e Impulsar la participacion activa de los socios miembros en el control y
toma de decisiones dentro de sus organizaciones:

e Identifica nuevos desafios para el disefio de politicas publicas que
beneficien, fortalezcan y consoliden al sector econdmico popular y
solidario;

e Fortalecer la gestion de las organizaciones en beneficio de sus

integrantes y la comunidad.

Base institucional

Con el objetivo de construir nuevas relaciones y contribuir a la mejora de esta
forma alternativa de comercializar. Existe en Ecuador diversas instituciones que
regulan y respaldan al Comercio justo, estas instituciones estan conformadas tanto por

actores publicos como privados, entre ellos estan:
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llustracion 3.3 Listado de organizaciones de Comercio Justo en Ecuador

Cooperacion ’ ‘ , ’ ‘ . ‘ ‘ "
[ o Academia Privada Publica
Observatorio de Coordinadora Ecuatoriana
WFTO Comercio Justo de Comercio Justo MCE
VECO Andino Cadenas productivas y MCPEC -MAGAP
comerciales de pequefios
productores
MIES- IEPS

Empresas sociales de
Comercio Justo

MIPRO, entre otros...
Fuente: Elaboracién propia

El Ministerio de comercio exterior (MCE) es la base legal-administrativa para
las politicas de comercio justo en Ecuador. Asi lo manifiesta el decreto ejecutivo
namero 25 aprobado el 13 de junio del 2013, en el Art.4 numeral 12, el Ministerio de
Comercio Exterior tendrd que “Establecer politicas de comercio justo, de comercio
inclusivo, con trato preferencial a las microempresas y actores de la economia popular

y solidaria” (Presidencia de la Republica-Ecuador, 2013).

Dicho ministerio (MCE) es la institucion que lidera la implementacion de la
Estrategia Ecuatoriana de comercio justo. Esto con el fin de garantizar un proceso de
democracia participativa y de autogestion, el cual crea una Estrategia para respaldar a
pequefios productores desfavorecidos del pais y promover un comercio mas humano,
donde el valor principal no sea el capital sino la equidad, la inclusién, la cooperacién y
la solidaridad (MCE-Ecuador, 2014).

Por otro lado, otra institucion que respalda al comercio justo es el Ministerio de
Coordinacién de Produccion Empleo y Competitividad (MCPEC) el cual genera,
coordina, articula, impulsa y evalla las politicas, programas, proyectos y estrategias
de producciéon, empleo y competitividad, orientados al cambio de la matriz productiva

del Ecuador.

Asi mismo el Ministerio de Inclusion Econdémica y Social (MIES) es otra
institucion que respalda al Comercio Justo ya que contribuye con politicas de inclusion
econdmica a través de su ejecutor el Instituto de Economia Popular y Solidaria (IEPS),
el mismo que aporta en temas de intercambio y mercados vinculados a la economia
social y solidaria, ademas forma parte del documento consensuado de la Estrategia

Ecuatoriana de Comercio Justo.
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Por otra parte, para los temas vinculados a la produccién agropecuaria el
Ministerio de Agricultura Ganaderia y Pesca (MAGAP), a través de la Coordinacién
General de Redes Comerciales consolidan proyectos como (CIALCO) Circuitos
Alternativos de Comercializaciéon, que trabajan junto con la Agencia Ecuatoriana de

Aseguramiento de la calidad del Agro.

3.2 MARCO REFERENCIAL TERRITORIAL

A nivel mundial son cada vez mas las organizaciones y paises que se suma al
sistema alternativo de intercambio comercial sustentado en la equidad y la
sostenibilidad. Las cifras lo demuestran, FAIRTRADE internacional manifiesta que: “A
fines de 2016, habian alrededor de 1,411 organizaciones de pequefios productores y
plantaciones trabajando en todo el mundo con los estandares de Comercio Justo, y
mas de un millén de pequefios agricultores, trabajadores y trabajadoras pertenecientes
a 75 paises” (FAIRTRADE, 2016).

Las organizaciones productoras pertenecientes al Comercio Justo en su mayoria son
procedentes de paises de (América Latina, Asia, Africa) asi lo manifiesta el Area de
Cooperacion y Solidaridad de la Universidad de Cérdoba Espafia (ACyS) en su
informe “Comercio Justo una mirada al Sur, origen redes e impactos” “todas las
organizaciones productoras de Comercio Justo proceden de paises de América Latina,
del continente Asiatico, y Africano, estas estan forman un total de 138, de las cuales:
86 organizaciones estan en América latina, 38 en Asia y 14 grupos productores en
Africa” (ACyS-UCO, 2016).

A si mismo, existen instituciones que representan a miembros del Comercio Justo a
nivel mundial, segin (Marcillo, 2018) en el “Manual de Comercio Justo” menciona
gue “la Organizaciébn Mundial de Comercio Justo de América Latina y el Caribe,
representa a 61 miembros de 20 paises. La Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de pequefios productores de Comercio Justo (CLAC) representa a 300
pequefas organizaciones de productores y asociaciones de trabajadores de 20 paises

de la region.

Cabe mencionar que el consumo de productos de Comercio Justo esta
aumentando cada afio y en la actualidad no solo son reconocidos en paises del

hemisferio norte sino en todo el mundo. Segun datos de Fairtrade Internacional, en
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2016 se registré un crecimiento del 8% en las ventas mundiales, contabilizando un
total de USD 8.76 miles de millones aproximadamente (FAIRTRADE, 2016)

Diversos paises buscan dar a la sociedad la posibilidad de revertir los términos
del comercio mundial, haciéndolo mucho mas justo. Inglaterra es uno de los paises
gue destaca como caso de éxito, asi lo manifiesta el Director Global de Fairtrade “En
Inglaterra, nueve de cada diez consumidores conocen y estan comprometidos con el
comercio justo, esto como resultado de un trabajo incesante en escuelas,
universidades y en ciudades Comercio Justo” (Soto, 2017). Se contabilizan ya mas
de 1800 ciudades de comercio justo. Entre las capitales mas importantes aparecen

Londres, Paris, Madrid, Bélgica, Melbourne y Quito.
3.2.1 Comercio justo en Ecuador

A lo largo de la historia el Ecuador se ha caracterizado por ser un pais
exportador de productos tradicionales y de materias primas; sin embargo, la
globalizacién ha desembocado en nuevas tendencias de comercio y una de ellas es el

Comercio Justo.

Las primeras iniciativas de comercio justo en Ecuador se dan desde los afios
1970, donde varias organizaciones solidarias tanto productoras como
comercializadoras establecieron nuevas practicas productivas y comerciales de sus
productos bajo criterios y conceptos de comercio justo. El grupo salinas en Guaranda
fue el pionero en trabajar con la idea de justicia para los productores. Esta
organizacion puso en practica el desarrollo de una comercializacion de forma
comunitaria, elaborando una diversidad de productos y servicios bajo estas practicas
(Marcillo, 2018).

Sin embargo, el Ministerio de Comercio Exterior de Ecuador menciona que la
primera comercializadora solidaria que promueve oficialmente el desarrollo integral de
sus comunidades en Ecuador es Camari en 1981, junto con el apoyo del Fondo
Ecuatoriano Populorum Progressio (FEPP). Cuatro afios mas tarde (1985) surge el
Movimiento Maquita Cushunchic Comercializando como Hermanos (MCCH), este
movimiento crea un puente directo entre productores y productoras campesinas de la
zona rural, con consumidores de las zonas urbanas vinculados a las comunidades
eclesiales, empezando en la ciudad de Quito para posteriormente incursionar en otras
ciudades del pais (MCE-Ecuador, 2014).
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Es importante mencionar que, dada la contribucion y resultados de las
organizaciones pertenecientes al Comercio Justo, con el pasar del tiempo se sumaron
otras organizaciones dedicadas a distintas actividades como: comercializacion de
artesanias, alimentos trasformados, alimentos andinos, agro exportacion de cacao y

turismo comunitario. Cada una de ellas basadas en los criterios de Comercio Justo.

Actualmente MCCH es una de las organizaciones mas representativas de
economia popular y solidaria en Ecuador, ya que agrupan alrededor de 381
comunidades con 275 mil familias. Esta asociacion es conocida ya que en su labor
promueve la asociatividad, produccion sostenible y comercio justo, con el fin de

mejorar la calidad de vida de las familias vulnerables (MCCH, 2019).

3.2.2 Organizaciones Productores, y productos de Comercio Justo en

Ecuador.

Si bien es cierto que en Ecuador surge el Comercio Justo dada la necesidad de
fomentar un nuevo sistema comercial que involucre el trabajo conjunto de actores
publicos y privados, tal como lo mencionan (Pineda, Diaz Viquez, & Pérez, 2014),
el Comercio Justo establece una red formal de trabajo conjunto entre organizaciones
gue conectan tanto a productores como a comercializadores. Esa conexion es
evidente en Ecuador ya que para el afio 2014, fueron doce las organizaciones
pertenecientes al Comercio Justo, con un total de 11.138 socios (MCE-Ecuador,
2014).

Por otra parte es importante mencionar que en Ecuador las cifras de
organizaciones de Comercio Justo aumentaron, asi lo manifiesta el Instituto de
Promocion de Exportaciones e Inversiones (PRO-ECUADOR) en su informe anual
sobre “exportaciones de Comercio Justo”, donde menciona que el nimero de
organizaciones de Comercio Justo pertenecientes a la Economia Popular y Solidaria
EPS en el afio 2016 fueron 19, mientras que para el afio 2017 las organizaciones de
Comercio Justo sumaron un total de 20 (PRO-ECUADOR, 2018).

El crecimiento de las organizaciones de comercio justo en Ecuador ha ido de
apoco aumentado y en la actualidad dichas organizaciones cuentan con una gran
variedad de productos y servicios, empresas y colectivos de economia solidaria, que
desarrollan varias iniciativas productivas y comerciales orientadas a los mercados

locales, nacionales e internacionales teniendo una incidencia social y econémica, que
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en conjunto constituyen un pilar importante en el desarrollo del pais (MCE-Ecuador,
2014).

Estas organizaciones han conformado redes y espacios de coordinacion y
representacion, como la Coordinadora Ecuatoriana de Comercio Justo (CECJ) creada
en el 2003, asi como cadenas productivas y comerciales de pequefios productores y

empresas sociales de Comercio Justo a nivel nacional.

A continuacion, se presenta un listado de las organizaciones de Comercio

Justo mas representativas:

Tabla 3.1 Listado de organizaciones de Comercio Justo en Ecuador

Organizacion Productos

Grupo Salinas Chocolate, mermeladas, aceites esenciales, artesanias
Chocolate, cacao en pasta, grano polvo, conservas,

MCCH panela, artesanias etc..

CAMARI Chocolate organico en barra, pasta, polvo,
ACE Flores

FECAFEM Café y sus derivados

JAMBI KIWA Plantas medicinales y aromaticas organicas

Fuente: Elaboracion propia

El Comercio Justo representa entre 1% del total de exportaciones no
petroleras, estas exportaciones de la Economia Popular y Solidaria benefician a mas
de 150 mil productores y artesanos ecuatorianos. El Instituto de Promocion de
Exportaciones e Inversiones 2018 estima que “las exportaciones de Comercio Justo de
Ecuador en 2017 ascendieron aproximadamente a USD 149.04 millones, significando

un crecimiento estimado de 16% con respecto al 2016”.

El principal producto ofertado a través de Comercio Justo es el banano, asi lo
manifiesta el Banco Central del Ecuador (BCE)y el Servicio Nacional de Aduanas de
Ecuador (SENAE) en el Anuario “el principal producto de exportacion en Comercio
Justo es el banano, con ventas totales de USD 53.28 millones en 2017 (67% fueron
bananos organicos certificados). Sin embargo existen otros productos importantes
como las flores con USD 37.28 millones, y cacao y elaborados con USD 24.39
millones (aproximadamente el 8% fue cacao organico certificado)” (PRO-ECUADOR,
2018).

Acontinuacion se menciona los principales productos de exportacion a través

de comercio justo en Ecuador: el banano como principal producto, seguido por el
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cacao, las flores naturales extractos y aceites vegetales, elaborados de cacao
productos agricolas en conserva, café, otros productos agricolas, elaborados de

banano, azucar, panela.

Con respecto a las ventas de Comercio Justo de productos agroalimentarios
como el cacao café y sus derivados el Instituto de Promocién de Exportaciones e
Inversiones en Ecuador, manifiesta en su informe anual que el principal mercado de
destino de estos productos es Estados Unidos registrando con USD 53.07 millones en
2017, seguido de Paises Bajos con USD 23.47 millones y tercero Alemania con USD
22.47 millones; también se destacan crecimientos en mercados como Suecia y Reino
Unido con 152% y 463% respectivamente (PRO-ECUADOR, 2018). Ademas, es
importante mencionar que estos productos de comercio justo han ingresado a nuevos

mercados como Noruega, Eslovenia, Eslovaquia y Grecia.
3.2.3 Comercio justo y desarrollo sostenible

El comercio justo busca, eliminar intermediarios innecesarios, permite a los
pequefios productores y sus familias recibir una remuneracién suficiente por sus
productos, para lograr un adecuado nivel de vida. Esto implica un precio justo, un
financiamiento y una relacién comercial prospera. Es necesario hablar también del
tema de sostenibilidad que se extiende mas alla de lo econdémico incluyendo

conceptos sociales y ambientales (Cruz, Cruz, & Pena, 2014).

A su vez a través de esta forma alternativa de comercializar tiene un enfoque
multinacional que va mas alla de aspectos econémicos , asi lo manifiesta (Vicarioli,
2018), el comercio justo propone una nueva manera de entender la produccion y el
consumo desde un enfoque multidimensional que involucra aspecto econémico,
sociales medio ambientales y politicos el Comercio Justo busca un desarrollo mas
inclusivo justo y sostenible mediante fomento de patrones productivos y de consumo
alternativos y solidarios. El comercio justo contribuye a los tres pilares principales de la
sostenibilidad: el pilar Econdmico, social, ambiental ya que promueve la eficiencia
econémica, la equidad social y un desarrollo ambientalmente sostenible (MCE-
Ecuador, 2014).

Por otro lado, cabe mencionar el rol de incidencia que los productores y las
organizaciones de Comercio Justo estan teniendo en los procesos de politica social a
nivel local y nacional. Especialmente aquellos procesos dirigidos a la construccion de

politicas publicas que fomenten el comercio justo como es el caso de Ecuador asi lo
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manifiesta la Comision Econémica para América Latina y el caribe en su informe sobre
comercio justo y desarrollo sostenible (CLAC & CEPAL, 2017)

Se prevalece a la sostenibilidad econdémica porque abandona visiones
asistencialistas que generan dependencia; social porque promueve la equidad social
(clase, género, étnico-cultural, inter-generacional, centro-periferia, norte-sur, etc.);
ambiental porque incentiva practicas, métodos y tecnologias ambientalmente
responsables en todo el proceso de produccion, comercializacion, consumo
responsable; politica porque promueve la inclusion, la democracia y la construccion de
ciudadania; y cultural porque revaloriza los saberes ancestrales, contribuye a la

construccién de identidad y fomenta la interculturalidad.

34



CAPITULO IV:
W’ ' ' n

empirica



FIGUEROA I}/IARTILLO, Daniela Comercio Justo como estrategia de desarrollo rural sostenible...

CAPITULO IV: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
EMPIRICA

4.1. DESCRIPCION DE LA METODOLOGIA ANP.

El Proceso analitico en red conocido como (ANP) Analytic Network Process ,
es un modelo propuesto y desarrollado por tomas Saaty en la década de los 90,
basado en una generalizacién del proceso analitico jerarquico AHP. La caracteristica
esencial de esta técnica multicriterio es que permite incluir relaciones de
interdependencia y retroalimentaciéon entre cada uno de los criterios y entre los

elementos que conforman el sistema. (Saaty, 2001)

La metodologia AHP tiene una influencia unidireccional, mientras que la
metodologia ANP, al mismo tiempo de generar relaciones de abajo hacia arriba y de
arriba hacia abajo, también permite generar relaciones laterales entre todos los
elementos que componen el modelo (Sanchez-Zamora, 2017). Planteando asi un
modelo en red, el mismo que esta compuesto en cluster o componentes que son el

resultado de la agrupacion de los distintos elementos.

Dentro de esta red se considera la retroalimentacion entre clister y criterios.
Esta técnica multicriterio tiene wuna ventaja importante: permite recoger
interdependencias y realimentaciones entre elementos, es decir no restringe a
ordenarlo en forma jerarquica, lo que permite una mayor objetividad y precision en los

resultados.
4.1.1 Proceso metodolégico ANP

El método ANP esta conformado por varias fases primordiales (Noriega &
Guerrero, 2015).
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llustracién 4.4 Proceso Metodolégico ANP

1. Modelizacién del 2. Generacion de la matriz de 3. Obtencion de la
roblema. como una red influencia y elaboracion del matriz no pnederada
P cuestionario inicial

4. Obtencion de la
matriz ponderada o
estocastica

5. Generacién de la
sUper matriz limite

Fuente. Elaboracion propia.

1. Modelizacion del problema como una red

Para la modelizacion del problema se necesita disefiar una red, e identificar los
elementos o unidades basicas que componen la red, estos elementos se agrupan en
componentes o clusteres (llustracion4.5). Luego se identifican las relaciones existentes
entre los elementos que conforman la red estas pueden ser internas o externas. Son
internas, cuando ambos elementos pertenecen al mismo componente o clister; o
externas, cuando los elementos pertenecen a distintos componentes o clisteres.

El disefio de la estructura de la red es crucial en la aplicacion del método ANP,
por lo que requiere de una adecuada definicion para alcanzar una solucién correcta y

acorde a la realidad (Sanchez, Gallardo, & Cefia, 2014).

llustraciéon4.5 Esquema general de la estructura en red ANP.

Dependencia interna

c1 [:] D Cn D D

el U D )

O U Q
AN |

) [:] D Elemento
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Fuente: (Saaty, 2001)
2. Generacion de la matriz de influencia

Una vez configurado el modelo en red en el que se contempla la existencia o
no de relaciones entre los diferentes elementos que la configuran a través de la matriz
de influencia y se procede a la determinacion de las prioridades relativas existentes

entre dichos elementos.

Por ejemplo, las alternativas deben ser evaluadas y comparadas unas con
otras en base a los subcriterios y estos con respecto a los criterios. Para ello es
necesario introducir, en aquellas casillas donde se ha definido que hay relacién (los
gue toman el valor 1 en la matriz de influencias), la prioridad del elemento de la fila con
respecto el elemento de la columna teniendo en cuenta la influencia del resto de
elementos del cluster al que pertenece el elemento de la fila. La influencia de un
elemento sobre otro se ha obtenido utilizando una escala de calificaciébn que oscila
entre 1 (influencia muy débil) y 9 (influencia muy fuerte) (Carmona-Torres C, 2014)
La puntuacién directa utilizada es equivalente a una escala de calificacion en ANP
donde el punto de escala 9 es 9/1 veces mayor que el punto de escala 1, 9/2 veces
mayor que 2, y asi sucesivamente. Como en AHP, los pesos suelen ser obtenidos
calculando el auto vector de la matriz de juicios de cada grupo de comparaciones

pareadas (Sanchez-Zamora, 2017)
3. Obtencion de la matriz no ponderada inicial

Obtenidas las prioridades de importancia o pesos en las entrevistas a expertos,
se elabora una super matriz cuadrada conformada por todos los elementos de la red
en la que se introducen dichos auto vectores. En funcion del método de agregacion
empleado, se obtiene una super matriz no ponderada por cada cuestionario realizado
0 una matriz agregada de todos. (ver mas adelante el punto relativo al método de

agregacion).
4. Obtencion de la matriz ponderada o estocastica

La super matriz no ponderada es normalmente no estocastica; para hacerla
ponderada, es necesario calcular una segunda matriz en la que se ponderan los
elementos de la primera con los pesos que los expertos han dado a las influencias que
los clusteres tienen entre si. Como resultado se obtiene una matriz estocéstica por

columnas (weighted super matrix).

5. Generacion del super matriz limite
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El stper matriz limite se obtiene multiplicando la sUper matriz ponderada por si
misma n veces con el fin de llevar a esta al limite, lo que mateméticamente se
representaria de la siguiente forma: limn - oo(W)n. Esta operacibn matematica se
realiza para capturar la transmision de influencia a lo largo de todos los caminos

posibles del modelo en red (Garcia, Gémez, & Acufia, 2013).

La matriz resultante se denomina super matriz limite y configura el principal
resultado del ANP, de modo que, el valor correspondiente a cada elemento (criterios y
alternativas) indica la influencia que cada elemento tiene en el conjunto del sistema.

Los elementos de las columnas representan las prioridades o pesos globales.

a. APLICACION DEL ANP AL CASO DE ESTUDIO

Existen diversas investigaciones acerca de los indicadores que se utilizan para
evaluacién de la sostenibilidad, los mismos que se identifican a través de casos de
estudios reales Asi destacan investigaciones como (Moreno-Camacho, Montoya-
Torres, Jaegler, & Gondran, 2019) donde se analiza una revision sistematica de la
literatura sobre las métricas de sostenibilidad para el disefio de la red de la cadena de

suministro.

Por otro lado en el sector agricola sobresale el trabajo de (Marcis, Pinheiro
de Lima, & Gouvéa da Costa, 2019) , en el cual se propone un Modelo para
evaluar el desempefio de la sostenibilidad de las cooperativas agricolas y hace énfasis
en las tres dimensiones de la sostenibilidad econdmica social y ambiental. Por su parte
la aplicacion del método ANP para determinar factores claves relacionados a la
sostenibilidad destacan trabajos como el de (Campos, Garcia, Espinosa, &
Urbina, 2019), el cual realiza un andlisis del ciclo de vida con toma de decisiones de
criterios mudltiple, con enfoque para la evaluacibn de la sostenibilidad de las
tecnologias de energia renovable. Donde se menciona también a las tres dimensiones
de sostenibilidad haciendo énfasis en los sistemas energéticos como un contribuyente

para el desarrollo sostenible.

Algunos de estos recientes estudios que implican la metodologia ANP en el
campo de desarrollo sostenible son encontrados en politicas, turismo sostenible
(Garcia, Goémez, & Acuia, 2013); canales cortos de comercializaciéon (Reina, De
Haro Giménez, & Parra, 2018) ; asi como temas relacionados a la planificacién de

paisajes rurales y desarrollo sostenible (Lei & Wen, 2018) .

Para la aplicacién de la metodologia ANP se realiz6 previamente la revisiéon

literaria sobre las dimensiones del desarrollo sostenible y las aproximaciones
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conceptuales acerca del Comercio Justo, permitiendo identificar asi factores y sub

factores para la generaciéon del modelo.

i Modelizacion del problema como una red
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|
En el caso de estudio cuyo objetivo es determinar los principales factores que
aporta el comercio justo al desarrollo sostenible, Se ha obtenido un modelo del
problema de decision que define 11 subfactores de evaluacibn que actian como
objetivos de sostenibilidad a cumplir por el Comercio Justo. los Subfactores a evaluar

estan vinculados a los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), establecidos por
Tabla4.2 Definicion de Factores y Subfactores
la Organizacion de las Naciones Unidas en su Agenda 2030 para el Desarrollo

Componentes 5. Sub criterios Definicion Unidad de medida
3C1.1 | Renta y seguridad | Nivel de renta y estabilidad (a
financiera del medio y largo plazo), de los %/afio
productor ingresos del productor
C1. 3012 | Productividad Fomento de la opfimizacion v uso | (Cantidad de productos)
Econdmico eficiente de los recurses productivos | (Recursos Ulilizados).
5C1.3 | Dinamizacion Fomento de empleos v nuevos N* de empleos generados
economica del | emprendimientos en el area rural y
temitorio urbana.
SC2.1 | Equidad Grado de Paricipacion v autonomia | N* de mujeres y
de mujeres y jovenes. jovenes que parficipan
5C2.2 | Servicios basicos v | Acciones para safisfacer la garantia | N° de equipamientos
abastecimiento en el acceso a los servicios basicos | educativos, sanitarics,
de salud vy educacion de |a peblacion | asistenciales.
C2 Social 3C2.3 | Gobernanza Proceso de coordinacion gue N* acciones que promueven |3
territorial promugven las decisiones coordinacion de los actores
Participativas, representativas € | 4g) temitorio
inclusivas.
2C2.4 | Tradiciones ¥ | Mantenimiento de las costumbres Percepcion Afirmativa o
cultura territorial ancesirales y fradicionales negativa
(patrimaonio cultural).
2C3.1 | Biodiversidad Conservacion de |a diversidad de M* de especies’ varedades
especies vegetales y animales nativas que s mantienen en
& territorio
5C3.2 | Cambio climatico Adopcion de medidas para N* de medidas que ayuden a
contrarrestar el cambio confrarrestar el cambio
climatico/erosion de suelo, captura | climatico
G3. de CO2 y ofros gases de efecto
Ambiental invernadera)
3033 | Usodel agua Utilizacion eficiente de recursos Percepcion afinmativa o
hidricos en el proceso productivo. negativa
S5C3.4 | Uso de otros Utilizacion de insumos bioldgicos vy Percepcion afirmativa o
insumaos agricolas o fitosanitarios ecologicos negativa

Sostenible (RIMISP, 2017). Asi mismo cabe mencionar que se han agrupado en tres
componentes basados en la sostenibilidad y en el triple equilibro del desarrollo
territorial sostenible (FAO, 2017) :

Fuente: Elaboracién propia
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llustracién 4. 6 Modelo ANP para la priorizacion de Factores

Objetivo

desarrollo sostenible

- ~ /

o M 2. Componente Social

L Determinar los principales factores que aporta el Comercio Justo al

Renta y seguridad financiera del Equidad
productor Servicios Basicos y abastecimiento
Productividad Gobernanza Territorial
Dinamizacién economica del Tradiciones y cultura territorial
territorio

3. Componente Ambiental

Biodiversidad

Cambio Climéatico

Uso del agua

Uso de otros Insumos Agricolas

Fuente: Elaboracion propia

ii. Generacion de la matriz de influencia y
elaboracién del cuestionario.

Una vez definidos los componentes y los subcriterios de la red, se
establecieron las relaciones entre los elementos del modelo. Para ello se elabor6 una
matriz de influencias que puede observarse en la Tabla 3.4, la misma que fue
realizada a partir de un proceso de forma conjunta con personas entendidas de la

realidad objeto de estudio.

Tabla 4.3 Matriz de Influencia

C1. Ecodmico C2_ Social C3. Ambiental

"SC11 | SC12 | SC13| SC21 | SC22 | SC23 | SC24 | SC31 | SC32 | SC33 | SC34
SC1.1 0 [0} 1 1 1 1 1 (o] 1 1 1
5(‘3}:2. 1 (o] 1 o] o] 0 0 1 1 1
' SC1.3 1 1 [0} 1 1 1 1 1 1 (4] [0}
SC2.1 1 1 1 [0} 1 1 1 1 1 1 1
sSC22 [} 1 1 1 3] 3] 1 5] 1 1 3]
8C2.3 1 3] 1 1 1 3] 1 1 1 1 3]
SC2 4 0 1 1 1 o]} 1 0] 1 1 1 1
SC3.1 1 1 Q Q 0} Q 1 (4] 1 1 1
SC32 1 1 1 o} 1 (0] 1 1 (o] 1 1 4 2
SC33 1 1 o]} Lo} [0} 1 0 1 1 o]} 1
SC3.4 1 1 [0} 1 1 1 0 1 1 1 [0}
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Fuente: Elaboracion propia

Configurada la matriz de influencia, posteriormente se elaboré un cuestionario
dirigido a expertos. En los cuestionarios de ANP, normalmente los elementos se
comparan por pares cuando el modelo tiene entre 5 y 9 elementos a comparar; sin
embargo, también es posible, cuando el nimero de comparaciones es mayor, 15

subcriterios en esta investigacion, utilizar una puntuacion directa (direct rating).

Tabla 4.4 Escala de puntuacion

Valor Cuantitativo Respuesta Cualitativa
1 Muy baja Importancia
3 Baja Importancia
5 Media Importancia
7 Alta Importancia
9 Muy alta Importancia

Fuente: Tomas Saaty (2001)

El cuestionario aplicado a expertos estaba conformado de 3 partes
correspondientes a tres tipos de preguntas. En la primera parte de la encuesta la
pregunta fue destinada a identificar a partir del Comercio Justo la importancia entre
sub criterios de desarrollo sostenible. La segunda parte estaba encaminada a
determinar la importancia entre los componentes de sostenibilidad seleccionados en
este estudio y cada sub criterio. Y la Ultima parte de la encuesta fue estructurada con

el fin de establecer la importancia entre cada componente de sostenibilidad.

iii. Seleccion del grupo de expertos a encuestar.

En esta fase se realiz la seleccién de personas con experiencia en temas de
comercio justo y desarrollo sostenible. El nUmero de personas expertas a consultar de
acuerdo a la metodologia suele ser reducido, normalmente de 6 a 15 (Sanchez-
Zamora, 2017). Sin embargo, para el caso de estudio se realiz6 la encuesta a 16
personas expertas, de las cuales 8 encuestas fueron realizadas en Ecuador y 8 en

Espafa (especificamente en la ciudad de Cordoba).

Los expertos seleccionados fueron agrupados en grupos de intereses

pertenecientes a: la academia, la administracion publica, representantes de
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Organizaciones de Comercio Justo y Pequefios Productores, Consumidores (para el
caso de los consumidores es importante mencionar que todos los encuestados de este
grupo de interés pertenecian a Cordoba, dado que en Ecuador la cantidad de

personas consumidoras de productos de Comercio Justo es limitada).

e Academia: Personas pertenecientes a instituciones de educacion
superior y/o centros de investigacion.
e Administracion publica: Representantes de entidades de Ila
administracion publica a nivel local y/o regional.
e Representantes de Organizaciones de Comercio Justo y Pequefios
Productores: este grupo representa al eslabon de produccion, servicios
y comercializacion.
e Consumidores: personas que demandan bienes, y compran productos
de comercio justo para su consumo.
Acontinuacion se detalla el nimero de personas expertas por grupo de interés y por
pais:

Tabla 4. 5 Personas expertas por grupo de interés

Personas expertas por grupo de interés

Administracion

Pais Academia ONG vy PP _ Consumidores
publica
Ecuador 3 3 2 -
Espaiia 1 1 2 4

Fuente: Elaboracion propia

iv. Obtencioén y tratamiento de los resultados.

Una vez obtenidos los resultados de los cuestionarios realizados, por cada
persona experta encuestada se obtuvo una matriz no ponderada, obteniendo un total
de 16 matrices. Posteriormente, cada una de estas matrices no ponderadas se
multiplicé por la matriz de ponderacién o prioridad de los cllsteres para obtener las
correspondientes supermatrices ponderadas para cada persona. Una vez obtenidas
las supermatrices ponderadas, estas se multiplicaron por partes, segun lo propuesto
por (Carmona-Torres C, Farm-level multifunctionality associated with farming
techniques in olive growing: An integrated modeling approach. Agricultural
Systems,, 2014), para obtener para cada persona entrevistada las prioridades que

otorga a cada componente y subcriterio analizado.
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V. Agregacion de los resultados.

Para obtener resultados agregados que sintetizasen el conocimiento conjunto
del panel de personas expertas entrevistadas, se ha utlizado la agregacion de
prioridades individuales , siguiendo el criterio de (Forman & Peniwati, 1998)
quienes recomiendan su uso cuando las personas que componen el panel expresan
sus opiniones a titulo individual. Los resultados presentados se refieren, en general, a
las prioridades globales, estas prioridades se han agregado usando la media
geométrica normalizada, dado que se considera el mismo peso para las prioridades
obtenidas de cada informante. Obteniendo asi las prioridades para cada criterio y

subcriterio tomando por igual las preferencias de todos los grupos de interés.
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CAPITULO V: RESULTADOS Y DISCUSION

En el presente capitulo se presentan y discuten los principales resultados
derivados de la aplicacion de la metodologia. A continuacién, se detallan los
resultados que el conjunto de expertos sobre comercio justo otorga a cada uno de los

factores y subfactores correspondientes

5.1 Resultados Globales priorizacion de factores

Como se puede apreciar en la ilustracion 5.7, segun el criterio de los expertos,
el factor que mas aporta al desarrollo sostenible a partir del comercio justo es el factor
social con un peso relativo de 0.3970 es decir un 39%, seguido por el factor ambiental
con un peso relativo de 0.3261 (32%) y finalmente el factor econémico con un peso
relativo de 0.2768 es decir un 27%.

llustracién 5. 7 Peso global relativo priorizacion de factores

0,4
0,35
0,3
0,25
0,2
0,15
0,1
0,05

Peso global

C1l. Econémico C2. Social C3. Ambiental

Factores

Fuente: Elaboracién propia

Esta priorizacion del factor social determinada por los expertos se fundamenta
principalmente por la importancia que el comercio justo da a dichos factores sociales,
de hecho, esta vision por parte de los expertos pone en manifiesto que el comercio
justo integra una economia social y solidaria, y tiene como referencia prioritaria el
desarrollo social humanitario.
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5.2Resultados Globales priorizacion de Subfactores

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos en cuanto a la
priorizacion de subfactores por parte del grupo de expertos. Como se puede observar
en la ilustracion 5.8, el subfactor que mas aporta al desarrollo sostenible a partir de
Comercio Justo segun el conjunto de expertos es la Equidad, con un peso global de
0.1225 es decir 12% en comparacion al resto de subfactores, continuado por el
subfactor de gobernanza territorial que es un factor social también con un peso de
0.1172 (11%), otro subfactor que se prioriza en tercer lugar es la dinamizacion

econdmica del territorio con un peso global de 0.1032 es decir un 10%.

Finalmente, segun el criterio de los expertos el subfactor que menaos se prioriza
a partir de comercio justo es la Biodiversidad, con un peso de 0.0686, quedando muy

por debajo del resto de subfactores.

llustracion 5. 8 Peso global relativo priorizacion de Subfactores
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Fuente: Elaboracion propia

Conforme a los resultados presentados en la ilustracion 5.8 el subfactor
equidad perteneciente al componente social prevalece sobre el resto de los
subcriterios segun la opinién manifestada en base a la experiencia y conocimiento del
grupo de expertos en conjunto, considerando a este subfactor como aquel que mas

aporta al desarrollo sostenible a partir del Comercio Justo.
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5.3Resultados por grupos de expertos

En este apartado se detalla la priorizaciébn de factores que contribuyen al
desarrollo sostenible a partir de Comercio Justo. Aqui se presentan los resultados
obtenidos por cada grupo de expertos (academia, pequefios productores y ONG,
administracién publica y consumidores) expertos que fueron seleccionados en la

investigacion como se puede observar en la ilustracion 5.9

llustracion 5. 9 Peso relativo priorizacion de factores por grupo de expertos

Priorizacion de factores por grupo de

expertos
0,45
0,4
0,35
0,3
0,25
0,2
0,15
0,1
0,05
0

Academia ppy Ong adm publica consumidores

B economico M social ®m ambiental

Fuente: Elaboracién propia

Cada grupo de expertos encuestados prioriza los factores de manera diferente,
esto debido a su experiencia, conocimiento o por las caracteristicas e intereses
propios de su ambito de accion, aunque como se pude observar en la ilustracion 5.9,
en general cada grupo sigue una tendencia. Los resultados evidencian que los
expertos tanto de la academia, los representantes de organizaciones no
gubernamentales, los pequefios productores, la administracién publica, asi como el
grupo de consumidores, priorizan el factor social como el factor que mas contribuye al

desarrollo sostenible a partir del Comercio Justo

Tabla5.6 Peso relativo priorizacion de Subfactores por grupo de expertos

Subfactores Conjunto de | Academi PPy Adm. | consumidores
expertos a Ong publica
Renta y seguridad | 0.0959 0.1007 0.0779 | 0.0952 | 0.1096
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financiera del productor

Productividad 0.0778 0.0731 0.0816 | 0.0709 | 0.0854
Dinamizacidon  econémica | 0.1032 0.0973 0.1155 | 0.0997 | 0.1039
del territorio

Equidad 0.1226 0.1222 0.1154 | 0.1262 | 0.1264
Servicios basicos y | 0.0714 0.0662 0.0639 | 0.0695 | 0.0861
abastecimiento

Gobernanza territorial 0.1172 0.1196 0.1105 | 0.1278 | 0.1110
Tradiciones y  cultura | 0.0858 0.0788 0.1063 | 0.0738 | 0.0842
territorial

Biodiversidad 0.0686 0.0726 0.0774 | 0.0687 | 0.0558
Cambio climatico 0.1020 0.1072 0.1106 | 0.1049 | 0.0855
Uso del agua 0.0818 0.0914 0.0727 | 0.0927 | 0.0704
Uso de insumos agricolas 0.0736 0.0708 0.0718 | 0.0705 | 0.0815

Fuente: Elaboracion propia
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llustracién 5.10 Peso relativo priorizacion de factores por grupo de expertos

Peso relativo priorizacion de Subfactores por
grupo de expertos

Renta y seguridad financiera del productor

Uso de insumos agricolas Productividad
0,2

Uso del agua Dinamizacién econdmica del territorio
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Biodiversidad Servicios bésicos y abastecimiento

Tradiciones y cGlhbesritendtotatritorial

== CONjunto de expertos Academia 0Py ONg
= 3dm publica m— CcONSuUMidores

Fuente: Elaboracion propia

Los resultados recogidos en la Tabla 5.6. y representados en la llustracién
5.11. establecen que, en relacién al grupo de expertos, los representantes de la
academia, y los consumidores, priorizan a la equidad como el factor que mas aporta al
desarrollo sostenible a partir de las practicas del comercio justo con un peso relativo
de 0.1222. Sin embargo, se puede observar que existe una diferencia de criterios con
respecto al factor que menos se prioriza, ya que el caso de la academia el factor que
menos se prioriza son los servicios basicos, mientras que para los consumidores el

factor que menos se considera es el factor de la biodiversidad.

Por otro lado, los expertos pertenecientes a los pequefios productores y ONG
priorizan a la dinamizacién econdmica del territorio como el factor que mas aporta al
desarrollo sostenible a partir del Comercio Justo, con un peso relativo de 0.11.55 muy
seguido de la equidad con un peso relativo de 0. 1154.dejando a los servicios basicos

como aquel factor que menos se prioriza.
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Finalmente, el grupo de expertos pertenecientes a la administracion publica
manifiesta que el factor que més aporta el desarrollo sostenible a partir de Comercio
Justo es la gobernanza territorial con peso relativo de 0.1278.minetras que el factor

gue menos se prioriza es la biodiversidad con un peso relativo de 0.0687.
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CAPITULO VI: CONCLUSIONES

6.1. Conclusiones en relacién a los objetivos

Conforme a los objetivos planteados se concluye lo siguiente:

En relacién al primer objetivo especifico planteado en la investigacion
Se ha identificado las principales dimensiones que deben considerarse en un
andlisis de desarrollo rural sostenible, partiendo de un enfoque holistico que
busque la integracién de las tres dimensiones de la sostenibilidad: la dimensién
econdmica, social y ambiental y a su vez la participacion de todos los actores —
publicos, privados y de la sociedad civil. Consecuentemente en relacion primer
objetivo planteado por medio de la revisién bibliografica se ha permitido
identificar que una de las caracteristicas primordiales del Comercio Justo es
gue basa sus principios en practicas comerciales justas, tiene como eje central
la proteccién de los derechos de los grupos productores, permitiéndoles una
mayor participaciéon en el mercado. Otra caracteristica importante del Comercio
Justo es que busca crear una estructura econémico-productiva en el territorio,
caracteristica que permite generar oportunidades laborales y de trabajo por
cuenta propia. Incidiendo sobre la sostenibilidad ambiental, las oportunidades
de participacion para las mujeres, el acceso a bienes y servicios entre otros

factores claves para lograr un desarrollo sostenible.

En cuanto al segundo objetivo especifico por medio de fuentes
secundarias a través de la revision bibliografica se concluye que: entre las
acciones e iniciativas que Ecuador ha disefiado para fomentar el comercio justo
y contribuir al desarrollo sostenible estan: el incluir en la constitucién como
meta estratégica nacional al Comercio Justo, respaldando a esta forma
alternativa de comercializar en varios articulados legislativos y a su vez
considerarlo como una responsabilidad que promueve un desarrollo sostenible
y fomenta una economia popular y solidaria. Sin embargo, cabe mencionar que
Ecuador necesita aun promover de manera decisiva la coordinacion
interinstitucional, especialmente en el dmbito de la implementacion de las

politicas publicas.

Con respecto al tercer objetivo especifico, la revision bibliogréafica
realizada ha permitido concluir que son 11 los factores que aporta el comercio
justo de productos agroalimentarios, al desarrollo rural sostenible entre ellos

estan: el factor econémico a través de subfactores como la renta y seguridad
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financiera del productor, la productividad, dinamizacion econémica del territorio
definida como la generacién de empleo. El factor social a través de; la equidad
es decir la participacion de mujeres y jévenes en el territorio, los servicios
bésicos y el abastecimiento de los mismos, la gobernanza territorial, la
tradiciones y cultura del territorio. El factor ambiental donde se considera a; la
biodiversidad, el cambio climatico, el uso del agua en el proceso productivo, asi

como el uso de otros insumos agricolas amigables con el medio ambiente.

En lo que concierne al cuarto y ultimo objetivo especifico a través de la
aplicacion de un método instrumental , se concluye que: de los factores antes
mencionados, el que contribuye en mayor medida al desarrollo rural sostenible
a partir de Comercio Justo de pequefas producciones agroalimentarias en
Ecuador es el factor social esto debido a que el Comercio Justo posiciona al
recurso humano por encima de cualquier beneficio economico. Cabe
mencionar que en este ambito prevalece la equidad, subfactor social que se
posiciona dado a que el Comercio Justo aborda de manera directa o indirecta
poner fin a todas las formas de discriminacion contra mujeres, jévenes y nifias
considerandolo como derecho humano basico y crucial para acelerar el
desarrollo rural sostenible.

Conforme al logro de todos los objetivos especificos planteados se
puede afirmar que se ha cumplido el objetivo general de “analizar la
contribuciéon del comercio justo de pequefias producciones agroalimentarias

(cacao, café y sus derivados) al desarrollo rural sostenible en Ecuador”.
6.2Conclusiones de la Metodologia

Al emplear la metodologia de andlisis multicriterio ANP se permitio la
realizacién de una valoracién integrada y transversal de diferentes factores que
contribuyen al desarrollo rural sostenible a su vez se consiguié incluir
relaciones de interdependencia y retroalimentacion entre cada uno de los

criterios seleccionados en la investigacion.

Mediante la aplicacion de esta técnica multicriterio, se ha permitido
tener en cuenta criterios tanto cualitativos como cuantitativos en el problema de
decisién representados por medio de una red, y se ha considerado tanto
informacién objetiva como subjetiva, Lo cual configura a esta técnica como un

método de andlisis adecuado para el estudio de problemas complejos.

57



FIGUEROA I}/IARTILLO, Daniela Comercio Justo como estrategia de desarrollo rural sostenible...

El proceso analitico en red ANP es una herramienta eficaz ya que ha
permitido reflejar diferentes intereses y distintas visiones de los agentes

seleccionados en el caso de estudio.

6.3 Futuras lineas de investigacion

A partir del presente trabajo investigativo, se pueden desarrollar posibles vias de

profundizacion tales como:

Aplicaciones del modelo ANP en otros paises que forman parte del Comercio Justo lo
gue permitira identificar si existen variaciones en cuanto a la valoracién de los distintos

criterios y subcriterios de la sostenibilidad

Realizacion de estudios y andlisis similares en zonas distintas del pais y a distintos

productos que forman parte del comercio justo

Analizar la capacidad que presentan las medidas y politicas publicas de Comercio

Justo vigentes en Ecuador con el propdsito de mejorar el alcanze de las mismas.
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Anexo I: Modelo de encuesta

Programa Oficial < !
/ Postgrado .-
/7. Desarrollo Rural  UNIVERSIDAD P CORDOBA

CUESTIONARIO A EXPERTOS

INSTRUCCIONES:

El presente cuestionario consta de 3 partes que corresponde a tres tipos de preguntas. En la primera parte de la
encuesta la pregunta esta destinada a identificar la importancia entre los sub criterios de desarrollo sostenible (criterios
que fueron seleccionados previa revision bibliogréfica). La segunda parte busca determinar la importancia entre los
componentes de sostenibilidad seleccionados en este estudio y cada sub criterio. Y la Ultima parte de la encuesta esta
destinada a establecer la importancia entre cada componente de sostenibilidad. En definitiva, se trata de decidir entre

cada par de criterios y sub criterios, el grado de importancia que tienen entre ellos, a partir del comercio justo.

Acontinuacion se presenta la escala, con que se da respuesta a cada pregunta:

Escala de puntuacién
Valor Cuantitativo Respuesta Cualitativa
1 Muy baja Importancia
3 Baja Importancia
5 Media Importancia
7 Alta Importancia
9 Muy alta Importancia

1. Importancia que da el comercio justo a la relacion entre sub criterios de sostenibilidad

A partir del comercio justo, y en base a su experiencia ¢,Qué grado de importancia considera usted que tiene la renta 'y

seguridad financiera del productor en la productividad?

SC.1. Renta y seguridad financiera del productor SC.1 Productividad
1 2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene la renta y seguridad financiera del productor en la Dinamizacién

econdémica del territorio?

SC.1. Renta y seguridad financiera del productor SC.1 Dinamizacién econémica del
1 3 territorio
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1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre la equidad?

SC.1.
1

Renta y seguridad financiera del productor

SC.2
31

Equidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre los Servicios

béasicos y abastecimiento?

SC.1.
1

Renta y seguridad financiera del productor

SC2.2

Servicios basicos y abastecimiento

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre la Gobernanza territorial?

SC.1.
1

Renta y seguridad financiera del productor

SC2.3

Gobernanza territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre las Tradiciones y cultura territorial?

SC.1.
1

Renta y seguridad financiera del productor

SC2.4

Tradiciones y cultura territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre el cambio climéatico?
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SC.1.

Renta y seguridad financiera del productor

SC3.2

Cambio climatico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre el Uso del agua?

SC.1.
1

Renta y seguridad financiera del productor

SC3.3

Uso del agua

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la renta y seguridad financiera del productor sobre el Uso de otros insumos agricolas?

SC.1.
1

Renta y seguridad financiera del productor

SC3.4

Uso de otros insumos agricolas

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la Productividad sobre la Renta y seguridad financiera del productor?

SC.1. Productividad SC1.1 Renta y seguridad financiera del productor
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta |
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia tiene la Productividad sobre Dinamizacion econémica del territorio?

SC.1. Productividad SC1.3 Dinamizacién econémica del territorio
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
) : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a

¢ Qué grado de importancia tiene la Productividad sobre la Biodiversidad?
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SC.1. Productividad SC3.1 Biodiversidad
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢, Qué grado de importancia tiene la Productividad sobre el Cambio climéatico?

SC.1. Productividad SC3.2 Cambio climético
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a
¢, Qué grado de importancia tiene la Productividad sobre el Uso del agua?
SC.1. Productividad SC3.3 Uso del agua
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia tiene la Productividad sobre el Uso de otros insumos agricolas?

SC.1. Productividad SC3.4 Uso de otros insumos agricolas
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia tiene la Dinamizacién econdmica del territorio sobre la Renta y seguridad financiera del

productor?
SC.1. Dinamizacion econémica del territorio SC1.1 Renta y seguridad financiera del productor
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a

¢ Qué grado de importancia tiene la Dinamizacién econémica del territorio sobre la Productividad?
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SC.1.

Dinamizacién econémica del territorio

SC1.2

Productividad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia tiene la Dinamizacién econémica del territorio sobre la equidad?

SC.1.
3

Dinamizacién econémica del territorio

SC2.1

Equidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia tiene la Dinamizacion econémica del territorio sobre los Servicios basicos y

abastecimiento?

SC.1.
3

Dinamizacién econémica del territorio

SC2.2

Servicios basicos y abastecimiento

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la Dinamizacion econdémica del territorio sobre la Gobernanza territorial?

SC.1.
3

Dinamizacién econémica del territorio

SC2.3

Gobernanza territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢,Qué grado de importancia tiene la Dinamizacién econémica del territorio sobre las Tradiciones y cultura territorial?

SC.1.
3

Dinamizacion econémica del territorio

SC2.4

Tradiciones y cultura territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia tiene la Dinamizacién econémica del territorio sobre la Biodiversidad?
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SC.1.

Dinamizacién econémica del territorio

SC3.1

Biodiversidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia tiene la Dinamizacion econémica del territorio sobre el Cambio climatico?

SC.1.
3

Dinamizacién econémica del territorio

SC3.2

Cambio climatico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

A partir del comercio justo ¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre la renta y seguridad

financiera del productor?

SC.2. Equidad SC1.1 Renta y seguridad financiera del productor
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. . 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre la Productividad?

SC.2. Equidad SC1.2 Productividad
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre la Dinamizacion econémica del territorio?

SC.2. Equidad SC1.3 Dinamizacion econémica del territorio
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta |
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre Servicios basicos y abastecimiento?
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SC.2. Equidad SC2.2 Servicios basicos y abastecimiento
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre la Gobernanza territorial?

SC.2. Equidad SC2.3 Gobernanza territorial
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
' ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre las Tradiciones y cultura territorial?

SC.2. Equidad SC2.4 Tradiciones y cultura territorial
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
) ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre la biodiversidad?

SC.2. Equidad SC3.1 Biodiversidad
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
) ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre el cambio climético?

SC.2. Equidad SC3.2 Cambio climatico
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
] : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre el uso del agua?
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SC.2. Equidad SC3.3 Uso del agua
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Equidad sobre el Uso de otros insumos agricolas?

SC.2. Equidad SC3.4 Uso de otros insumos agricolas
1
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. . 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen los Servicios basicos y abastecimiento sobre la Productividad?

SC.2.
2

Servicios basicos y abastecimiento

SC1.2

Productividad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen los Servicios basicos y abastecimiento sobre la Dinamizacion

econdmica del territorio?

SC.2.
2

Servicios basicos y abastecimiento

SC1.3

Dinamizacién econémica del territorio

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia considera usted que tienen los Servicios basicos y abastecimiento sobre la Equidad?

SC.2.
2

Servicios basicos y abastecimiento

SC2.1

Equidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia
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¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen los Servicios basicos y abastecimiento sobre las Tradiciones y

cultura territorial?

SC.2.

Servicios basicos y abastecimiento

SC2.4

Tradiciones y cultura territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tienen los Servicios béasicos y abastecimiento sobre el Cambio

climatico?
SC.2. Servicios basicos y abastecimiento SC3.2 Cambio climatico
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen los Servicios basicos y abastecimiento sobre el Uso del agua?

SC.2.
2

Servicios basicos y abastecimiento

SC3.3

Uso del agua

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre la Renta y seguridad financiera

del productor?

SC.2.
3

Gobernanza Territorial

SC1.1

Renta y seguridad financiera del productor

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre la Dinamizacion economica del

territorio?

SC.2.
3

Gobernanza Territorial

SC1.3

Dinamizacién econémica del territorio
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1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre la Equidad?

SC.2.
3

Gobernanza Territorial

SC2.1

Equidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre los Servicios bésicos y

abastecimiento?

SC.2.
3

Gobernanza Territorial

SC2.2

Servicios basicos y abastecimiento

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre las Tradiciones y cultura

territorial?
SC.2. Gobernanza Territorial SC2.4 Tradiciones y cultura territorial
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ) : . 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre la Biodiversidad?

SC.2.
3

Gobernanza Territorial

SC3.1

Biodiversidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre el Cambio climatico?
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SC.2.

Gobernanza Territorial

SC3.2

Cambio climatico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Gobernanza Territorial sobre el Uso del agua?

SC.2.
3

Gobernanza Territorial

SC3.3

Uso del agua

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre la Productividad?

SC.2.
4

Tradiciones y cultura territorial

SC1.2

Productividad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre la Dinamizacién

econdémica del territorio?

SC.2.
4

Tradiciones y cultura territorial

SC1.3

Dinamizacién econémica del territorio

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre la Equidad?

SC.2.
4

Tradiciones y cultura territorial

SC2.1

Equidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre la Gobernanza

territorial?
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SC.2.

Tradiciones y cultura territorial

SC2.3

Gobernanza territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre la Biodiversidad?

SC.2.
4

Tradiciones y cultura territorial

SC3.1

Biodiversidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre el Cambio climatico?

SC.2.
4

Tradiciones y cultura territorial

SC3.2

Cambio climatico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre el Uso del agua?

SC.2.
4

Tradiciones y cultura territorial

SC3.3

Uso del agua

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tienen las Tradiciones y cultura territorial sobre el Uso de insumos

agricolas?
SC.2. Tradiciones y cultura territorial SC3.4 Uso de insumos agricolas
4
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta 9= Muv alta | anci
. ) : . = Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a
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A partir del comercio justo ¢Qué grado de importancia considera usted que tiene la Biodiversidad sobre la Renta y

seguridad financiera del productor?

SC.3.
1

Biodiversidad

SC1.1

Renta y seguridad financiera del productor

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Biodiversidad sobre la productividad?

SC.3.
1

Biodiversidad

SC1.2

Productividad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Biodiversidad sobre las Tradiciones y cultura territorial?

SC.3.
1

Biodiversidad

SC2.4

Tradiciones y cultura territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Biodiversidad sobre el cambio climatico?

SC.3.
1

Biodiversidad

SC3.2

Cambio climatico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Biodiversidad sobre el Uso del agua?

SC.3.
1

Biodiversidad

SC3.3

Uso del agua

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia
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¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene la Biodiversidad sobre el Uso de otros insumos agricolas?

Comercio Justo como estrategia de desarrollo rural sostenible...

SC.3.
1

Biodiversidad

SC3.4

Uso de otros insumos agricolas

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climatico sobre la Renta y seguridad financiera del

productor?
SC.3. Cambio climatico SC1.1 Renta y seguridad financiera del productor
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climatico sobre la Productividad?

SC.3.

Cambio climatico

SC1.2

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climatico sobre la Dinamizacién econdmica del

territorio?
SC.3. Cambio climatico SC1.3 Dinamizacién econémica del territorio
2
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climatico sobre los Servicios basicos y

abastecimiento?

SC.3.
2

Cambio climatico

SC2.2

Servicios basicos y abastecimiento
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1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climéatico sobre las Tradiciones y cultura territorial?

SC.3.
2

Cambio climatico

SC2.4

Tradiciones y cultura territorial

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climéatico sobre la Biodiversidad?

SC.3.
2

Cambio climatico

SC3.1

Biodiversidad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climatico sobre el Uso del agua?

SC.3.
2

Cambio climatico

SC3.3

Uso del agua

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el cambio climéatico sobre el Uso de insumos agricolas?

SC.3.
2

Cambio climatico

SC3.4

Uso de insumos agricolas

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso del Agua sobre la Renta y seguridad financiera del

productor?

SC.3.
3

Uso del Agua

SC1.1

Renta y seguridad financiera del productor
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Comercio Justo como estrategia de desarrollo rural sostenible...

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso del Agua sobre la Productividad?

SC.3. Uso del Agua SC1.2 Productividad
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso del Agua sobre la Gobernanza territorial?

SC.3. Uso del Agua SC2.3 Gobernanza territorial
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso del Agua sobre la Biodiversidad?

SC.3. Uso del Agua SC3.1 Biodiversidad
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso del Agua sobre el Cambio climatico?

SC.3. Uso del Agua SC3.2 Cambio climatico
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢, Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso del Agua sobre el Uso de insumos agricolas?
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SC.3. Uso del Agua SC3.4 Uso de insumos agricolas
3
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas sobre la renta y seguridad

financiera del productor?

SC.3.

Uso de otros insumos agricolas

SC1.1

Renta y seguridad financiera del productor

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas la Productividad?

SC.3.
4

Uso de otros insumos agricolas

SC1.2

Productividad

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas sobre los Servicios basicos y

abastecimiento?

SC.3.
4

Uso de otros insumos agricolas

SC2.2

Servicios basicos y abastecimiento

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas sobre la Gobernanza

territorial?
SC.3. Uso de otros insumos agricolas SC2.3 Gobernanza territorial
4
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. : 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia
a
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¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas sobre la Biodiversidad?

SC.3. Uso de otros insumos agricolas SC3.1 Biodiversidad
4
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
) . 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P
a

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas sobre el Cambio climatico?

SC.3. Uso de otros insumos agricolas SC3.2 Cambio climatico
4
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P

¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el Uso de otros insumos agricolas sobre el Uso del agua?

SC.3. Uso de otros insumos agricolas SC3.3 Uso del agua
4
1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta
. ; 9= Muy alta Importancia
Importancia Importancia Importanci Importancia Y P

2.Importancia entre sub criterios y componentes de sostenibilidad

Esta segunda parte de la encuesta se busca determinar a partir del comercio justo la importancia entre cada uno de los

sub criterios sobre cada componente de sostenibilidad.

En base a su experticia en comercio justo y tomando en cuenta la escala de importancia: 1= Muy baja importancia, 3=

Baja importancia, 5= Media importancia, 7= Alta importancia, 9= Muy alta importancia.

2.1 Califique el grado de importancia que tienen cada sub criterio (Renta y seguridad financiera del productor,

Productividad, Dinamizacion econdmica del territorio) sobre el componente econémico (marque X en la casilla

correspondiente)

COMPONENTE ECONOMICO

1=Muy baja

Importancia

3=Baja
Importanci
a

5=Media
Importanci
a

7=Alta 9= Muy alta

Importancia Importancia

Renta y seguridad financiera del
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productor

Productividad

Dinamizacién econémica del

territorio

2.2 Califiqgue el grado de importancia que tienen cada sub criterio (Equidad, Servicios basicos y abastecimiento,
Gobernanza territorial, Tradiciones y cultura territorial) sobre el componente social (marque X en la casilla

correspondiente)

COMPONENTE SOCIAL

1=Muy baja | 3=Baja 5=Media 7=Alta 9= Muy alta
Importancia Importanci | Importanci | Importancia Importancia
a a

Equidad

Servicios basicos y

abastecimiento

Gobernanza territorial

Tradiciones y cultura territorial

2.3 Califique el grado de importancia que tienen cada sub criterio, sobre el componente ambiental (marque X en la

casilla correspondiente)

COMPONENTE AMBIENTAL

1=Muy baja | 3-Baja 5=Media 7=Alta 9= Muy alta
Importancia Importanci | Importanci | Importancia Importancia
a a

Biodiversidad

Cambio climatico

Uso del agua

Uso de otros insumos agricolas

3. Importancia entre componentes de sostenibilidad
La ultima fase de la encuesta consiste en determinar la importancia que da el comercio justo cada componente de

sostenibilidad y a su vez determinar el grado de importancia entre cada componente

3.1 A partir del comercio justo ¢,Qué grado de importancia considera usted que tiene cada uno de los componentes

(Econoémico, social, ambiental) con respeto al desarrollo sostenible

Componentes 1=Muy baja 3=Baja 5=Media 7=Alta 9= Muy alta
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Importancia

Importancia

Importancia

Importancia

Importancia

Econémicos

Sociales

Ambientales

3.2A partir del comercio justo ¢ Qué grado de importancia considera usted que tiene el componente econémico sobre

el componente social?

C1l

componente econémico

C.2

componente Social

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media

Importancia

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

3.3a partir del comercio justo ¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el componente econémico sobre

el componente ambiental?

C.1l

componente econémico

C3

componente ambiental

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media

Importancia

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

3.4 partir del comercio justo ¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el componente social sobre el

componente econémico?

C.2

componente social

C.1 componente econémico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja Importancia|

5=Media

Importancia

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

3.5A partir del comercio justo ¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el componente social sobre el

componente ambiental?

C2

componente social

C3

componente ambiental

86




ANEXOS

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media

Importancia

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

3.6A partir del comercio justo ¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el componente ambiental sobre

el componente econémico?

C3

componente ambiental

C1

componente econémico

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media
Importanci

a

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia

3.7A partir del comercio justo ¢Qué grado de importancia considera usted que tiene el componente ambiental sobre

el componente social?

C3

componente ambiental

C2

componente social

1=Muy baja

Importancia

3=Baja

Importancia

5=Media

Importancia

7=Alta

Importancia

9= Muy alta Importancia
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